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EU - Green Deal

Sustainable
Food Production

Farm
to Fork

Sustainable

Food.
Processing &

Distribution

Ziele bis 2030
-> 25 9% Bio-Produktion

- 50 % Pflanzenschutzmittelreduktion

PIWI

- Reduktion der Pflanzenschutzmittel

- Reduktion der CO2-Emissionen

- Reduktion der Maschinen- und Treibstoffkosten
- Verringerung der Traktorfahrten

- Verringerung der Bodenverschmutzung

- Die Biodiversitat kann gefordert werden

- Erhohte Ertragssicherheit

- Rentabilitat von Problemflachen steigt

- Geringerer Personalaufwand

(Purvis et al., 2019)
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Bekannte Rebsorte PIWI Rebsorte

Grund:
Risikominimierung




Forschung

Produktion Handel Verbraucher
Befragung Befragung Befragung Neuro-Studie Studio-Test DCE
Qualitative und quantitative * " Qualitative und quantitative” " Qualitative und quantitative Quantitative Analyse Quantitative Analyse Discrete Choice Experiment
Analyse 2020/21 (n=48; n=600) Analyse 2020/21 (n=17) Analyse 2021/22 (n=48; n=644) Q3/22 (n=24) Q4/2022 (n=244) Q3/2023 (n=1800)

Akzeptanz von PIWI-Rebsorten



Expertenbefragung

Produktion Handel Verbraucher
Befragung Befragung Befragung Neuro-Studie Studio-Test DCE
Qualitative und quantitative * " Qualitative und quantitative” " Qualitative und quantitative Quantitative Analyse Quantitative Analyse Discrete Choice Experiment
Analyse 2020/21 (n=48; n=600) Analyse 2020/21 (n=17) Analyse 2021/22 (n=48; n=644) Q3/22 (n=24) Q4/2022 (n=244) Q3/2023 (n=1800)

Akzeptanz von PIWI-Rebsorten



Herausforderungen — PIWIs auf dem Markt

Produktion Handel
e Rebsorten unbekannt Y=y e Erklarungsbedarf hoch
e Sortenbezeichnung unattraktiv = e Sortenbezeichnung unattraktiv

PIWI(-Begriff) zu technisch
Unzureichende Weinstilistik

PIWI(-Begriff) zu technisch
Unzureichende Weinstilistik

Weinguter und Handler fordern zu folgenden Malinahmen auf:

iﬁ? Pilzwiderstandfahigkeit wird gelobt — aber kein Verkaufsargument

@))) Aktive bewerben — Lifestyle Produkt

7~

K/ Wissensaustausch — Risikominimierung

2 ' _ |
‘T: } Vielseitige Nutzung von PIWI-Sorten (Cuvee, Schaumwein, Markenwein...)
) 2
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Akzeptanz von PIWI-Rebsorten



Frage: Haben sie schon einmal von pilzwiderstandsfahigen Rebsorten (PIWIs) gehort? (Prozentualer Anteil aller Nennungen; N = 644) T —

¥IVITIFIT )< ceisenheim

University

Allgemeine Kenntnis - PIWI

~ 40 Mio.

Jar 14% ~ 5 Mio . :
Weintrinkerlnnen

Nein 1

w e = 27 MiO.

O
= 8 Mio. q;\\

0 20 40 60
Relative Haufigkeit (%)

HOCHSCHULE GEISENHEIM UNIVERSITY Okonomische Analyse zur Vermarktung von PIWI-Rebsorten 10

Bereich B: Marktakzeptanz



Einschatzung der Qualitat der Rebsorten

Solaris
Calardis Blanc
Dornfelder
Regent
Muscaris
Souvignier Gris
Cabernet Blanc
Merlot
Weilburgunder
Grauburgunder
Pinot Noir

Riesling

Qualitatseinschatzung

Bekanntheit

2I5 2/7 2/9 3[1 3/3 3/5 3[7 3/9 4[1 4/3

)
I - 20%
I - 13%
I -/ 92%
I -/ 52%
I 35%
I - 27%
N 66%
I - o 89%
I ;.o 94%
. . 02 94%
I o 83%

[0 98%

(* Mittelwert der Nennungen von 1 sehr schlechte Qualitét bis 5 sehr gute Qualitat; N = 644)

(®Prozentualer Anteil der Nennungen; N = 644)
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Interesse am Thema

Konditionierungseffekt

|
Interressiert - Ich mochte in Zukunft mehr o o 0
daruber erfahren L 38% S4%
I 1
Skeptisch - Was steckt dahinter? | 25% 49% 25%
|
100 50 0 50 100
Percentage
entze T otz Neura
H n (1] T fft
Was ist unter "PIWI-Rebsorten" zu verstehen? Trifft 24 l voll und ganz
ZU

« Im Weinbau werden erhebliche Mengen an Pflanzenschutzmitteln gegen Mehitaupilze
(Fungizide) ausgebracht, um einen mdglichen Pilzbefall zu unterbinden und die Ernte zu sichern.

« Pilzwiderstandsfahige Reben (PIWI) sind durch die Kreuzung von européaischen und
pilzresistenten Rebsorten Widerstandsfahig gegen diese Pilzkrankheiten. Diese Rebsorten
sind unter den neuen Namen Regent, Solaris, Cabernet Blanc etc. bekannt.

« Mit PIWI-Rebsorten sind bis zu 80% weniger Pflanzenschutzmittel méglich, dadurch weniger
Traktorfahrten in den Weinbergen, Schonung der wertvollen Béden und Férderung der
Artenvielfalt.

« In einigen deutschen Weinbaugebieten sind diese Rebsorten bereits verbreitet. Aber auch in
anderen Weinbauregionen wie Bordeaux, der Champagne oder Schweiz liegen sie im Trend.




Rebsortendiskussion nach Zielgruppen

Traditionell Rebsortenpraferenz PIWI

A
A

Praferieren bekannte Rebsorten oder

jene die sich fir Sie bekannt anhoren. Hochwertlge Ausstattung wichtig, die nicht dekadent sondern “leicht" wirken und
. . Informationen zu Geschmack enthalten
Sie sind jedoch offen fir neue Rebsorten.

Kennen Rebsorten und kaufen diese wenn bekannt. Greifen aber auch zu Cuvées

¢ Haben klare Vorstellung von Wunschen sich innovative Rebsorten mit und probieren auch neue Rebsorten aus
i(;llt);;r.ten und kavfen daher nach ,r,‘:tlr:ﬁ::ﬁnEt:T(eeI::z:cjr;i:?;?;;I;T-ungen, Die hybriden PIWI Rebsorten sind attraktiv fir diese Gruppe, da etwas neues mit
o Haben bereits PIWI-Weine altbekanntem vermischt wurde. Solaris und Regent werden aufgrund von
i . Bezeichnung abgelehnt. Q00
getrunken und klassifizieren diese
in eine ,relativ neutrale m

Weinkategorie™.

. c
Sind aufgrund der Erfahrung. eher Aufgrund von geringem Weinwissen ist eine moderne Ausstattung wichtiges Kaufkriterium.

skeptisch gegentber PIWI- _ _ o _
Rebsorten Die Ausstattung spiegelt fir Sie den Inhalt wider
Sind nicht auf Rebsorte fokussiert, kann auch Cuvée oder PIWI sein.
Bezeichnung und Assoziation von Rebsorte wichtig
Offene Traditionalisten ’ "
.
¢ Sind experimentierfreudig neue Rebsorten auszuprobieren. ‘....‘
¢ Vertraven jedoch auf altbewahrtes wie z.B. Cabernet Sauvignon. ‘.‘

¢ Aufgrund des unterdurchschnittlichen Weinwissens interpretieren Sie viel in die Rebsortenbezeichnungen sodass Muscaris sehr gut gefallt jedoch Solaris nicht mit
Wein assoziiert wird.

* Positiv fallt Regent auf, der als ,hochwertig" bezeichnet wird. Burgunder und Riesling ist Ihnen zu altmodisch.




Feedback zum Thema , PIWI"

skren zur Weinproduktion

e Mengen m Phumasrscn eima

' '":‘;‘I.Droduktion"::“ Skeptisch Gleichgultig
R women oz Gentechnik? Gesundheit Kennzeichnung Oksggzlizghe GeSlCJI’:V\?eCII; vor
— i -

Was passiert mit Was bedeutet das

aktuellen Sorten?

Winzer spart schoner eigener
Kosten Charakter!

e st i (B

Genschere? PIWI-Siegel?

fur meinen Korper?

L=

Ziele: PIW Bezug zu
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Kommunikationsstil

Niedrig

Emotionalitat der Begriffe Hoch

»
»

A

Praferieren “sachlichen" Ansatz

Einfluss von PIWI herausstellen dabei aber
nicht ,Konkurrenz" diskreditieren
Umfangreiche Aufklarung der
Kundengruppe wichtig sonst entsteht
Skepsis

Von ,,Pilzkrankheit" will auch hier
niemand etwas horen

*

*

*

*

Sachliche Wortwahl, die Realitat widerspiegelt
Traditionelle Rebsorten nicht diskreditieren
Allgemeine Verstandlichkeit wichtig
Naturlichkeit der Kreuzung herausstellen

Sind offen fur ,Alternativen"
Rebsorten

bildhafter Sprache
Leicht verstandliche Texte werden praferiert + Begriffe in Verbindung mit ,,Pilz" unat&/
»~Nachhaltigkeit und Umweltfreundlich" sind s Geschmack muss beschrieben werden o

attraktive Keywords

Auch hier Geschmack in den Vordergrund stellen
Begriffe wie ,,Pilz" oder “Krankheit" werden nicht mit

Wein in Verbindung gesetzt

Offene Traditionalisten

OAGAOAS,
zu bekannten m * Werden geleitet von Emotionen und

+ Offen fur,Nachhaltigkeit, schonender
Anbau, Innovationen"

Zu emotionale Texte wirken schnell kindisch
Wunschen sich eine bildliche Sprache wie ,artenreiche Begrinung"
BefUrworten ,,Innovationen" in der Weinbranche

Ein Mix aus bildlicher Sprache mit sachlichem Hintergrund wird
praferiert

“Nachhaltige Bewirtschaftung" und “Artenreiche Begrindung"
kommen gut an



PIWI Schirmbegriff

Nachhaltige Rebsorten | PIWI

1 2 3 4 9
0]

% Nachhaltige Rebsorten

Innovative Rebsorten

=
o Pilzwiderstandsfahige Rebsorten

Robuste Rebsorten (RR 0. RA2)

Kennzeichnung gewunscht?

Neue Rebsorten

Starke Rebsorten

26%

Nachhaltige Pioniere
Pioneer Wines (PIWI)

Pioneering Wines (PIWI)

47%

Pioneering Wine grapes (PIWI)

Sustainable Grape Varieties

Experten N=543
Kon. Fokusgruppen N=48

Kon. Online-Befragung ~ N=1.133 m Sehr Positiv Positiv Neutral = Negativ m Sehr Negativ
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Neuro-Forschung
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Analyse

Referenz: Generelle Aktivierungen bei der Betrachtung, Bewertung und Entscheidung

vmPFC/mOFC

L ///)-,.:'-?_,f (valuation, predicted and

- - experienced value) VS & NAcc
lOfc “éf S (learning, predicted value,
(ex;‘),:r':‘e:)oed ' motivational value) Hippocampus

(remembered value)

Lateral view Medial view

Plassmann, H. & Ramsay, T Z. & Milosavljevic, M. (2012). Branding the Brain — A Critical Review and Outlook. Journal of Consumer Psychology. 22. 18-36. 10.1016/j.jcps.2011.11.010.



Welchen Prozess durchlaufen die Probandinnen wahrend der Neuro-Studie? Hochschule

FVITIFIT )~ Geisenheim

University

Gesamtablauf

Anatomische Kurze Erster Konditionierun Zweiter
Aufnahmen Ubung fMRT-Run 9 fMRT-Run

5 Probedurchgange
mit Dummy-Stimulus,
ca.3 min

r 14.5 min 1 min 40 s “‘. 14.5 min

(6
g

Wissenstransfer VITIFIT

HOCHSCHULE GEISENHEIM UNIVERSITY Okonomische Analyse zur Vermarktung von PIWI-Rebsorten 20



Aktivitat im Hirn

* Im zeitlichen Verlauf sehen wir zunéchst « Begleitend zur Frage nach der * Nach erfolgter Antwort beobachten wir
Hoheraktivierung (warme Farben) Kaufentscheidung sehen wir einen Abfall eine deutlich reduzierte visuelle
neuronaler Korrelate der visuellen der visuellen Verarbeitung@ und Wahrnehmung €Y sowie nachlassende
Wahrnehmung @ und dem stattdessen motorische Aktivierungen, Aufmerksamkeits- und Reizverarbeitung
Arbeitsgedachtnis €) sowie Affektregulation{® und und dafir die Hinweis auf einen
Minderaktivierung (kalte Farben) bei entscheidungsbegleitende kognitiven Beurteilungsprozes!
kognitiven Integrationsprozessen Aufmerksamkeitssteuerung (vorlaufige Gruppenanalyse)

&“aaa’d

Stimuluspréasentation vs. Baseline Frage vs. Stimulusprasentation Antwort vs. Baseline



Bekannte Rebsorte vs. PIWI

.etwas Bekanntes entdeckt und positiv reagiert"

\

/ AG rechts MCC und ACC Nucleus caudatus rechts\

Puncorr = -005; k=10



Bekannte Rebsorte vs. PIWI

+PIWI starker auf gustatorische Reize bezogen"
A

( |

Insula beidseitig

Puncorr = -005; k=10



PIWI| —unbekannte Rebsorte

,Effekt von Neophobie“

Amygdala

Tieren und
Menschen ->
Gefahr!!!

Puncorr = -005; k=10



Konditionierung im Hirn

* Briefing zu PIWI fUhrt zu einer erhohten
Kaufbereitschaft von PIWI-Weinen, nicht aber bei
Nlcht PIWI (Chardonnay).

sig. mehr Kaufe im zweiten Run (F, 5 = 8.27, p = .009, partielles n?
=.28)
—  Chardonnay: t, =-0.40, p = .694, dgy = -0.09 Wilcoxon Z: p = .647
—  Cabernet Blanc: ty,) = 2.62, p = .016, dgy = 0.56 Wilcoxon Z: p =
.017
Cuvee: t,, = 1.75, p = .095, dgy = 0.38 Wilcoxon Z: p = .032
sig. Interaktion (F,, 4, = 7.39, p = .002, partielles n? = .26)

Kaufe in %

100 -
BRun1 ORun2

80 r

60 r

40 t
20 |

Chardonnay Cabernet Blanc Cuveée

Die erhohte Kaufbereitschaft geht einher mit
starkerer Aktivierung im Temporalpol nach der
Informationskampagne (beidseitig sichtbar, recht
knapp unter der Signifikanzschwelle), ein Hinweis
auf einen mdglichen Konditionierungserfolg.
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Test

Studio
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Konventionelle Rebsorten
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Weinverkostung |

Auf dem Tisch finden Sie ein Glas Wein mit dem folgenden Code. Bitte verkosten Sie den Wein in dem Sie zuerst daran riechen und anschiieBend trinken.
Germne konnen Sie den Wein im Glas auch schwenken.

Code unter Glas

1. Probleren Sie jetzt den Wein und sagen Sie uns bitte, wie gut er Ihnen schmeckt, indem Sie eines der hier angegebenen Felder ankreuzen:

s STANEfUrter Allgemeine

Ressort: Wissen

Ich finde den Wein....
extrem schlecht  sehr schiecht schiecht tendenziell weder gut noch  tendenziell gut gut sehr gut extrem gut
schiecht schlecht
2. Bitte Sle jetzt die
Sehr Durch- Sehr
schwach schaittiich stark
Aroma
Korper, Falle
SiBe
Saure
Bitter, Gerbstofle
3. Welchen Prels wiirden Sle fiir diesen Wein (eine Flasche & 0,75 Liter) bezahlen?
bis 2,99€ 2zwischen 3€ und 4,99€ 2wischen 5€ und 7,99€ 2zwischen 8€ und 9,99€ mehr als 10€
4. Hier bitten wir Sie uns ggf. zu Ihrem Urteil
Z

M.Sc. Christoph Kieter, Hochschule Geisenheim University ~ 2022 0% ausqetailt

“Was fiir ein Gliick, dass es Piwis gibt”

FAZ-Interview mit Franz Pfliiger iiber resistente Rebsorten

Pilzwiderstandsfihige  Rebsorten,  so
genannte Piwis, gelten fiir Experten als die
Losung fiir viele der bestehenden
aft. Doch
nur den Wenigsten sind diese Rebsorten
bekannt

Probleme in der Weinwirtscl

FAZ: Herr Pfliger, erliutern Sie kurz, was sind
Piuis?

Pfliiger: Piwis, also pilzwiderstandsfihige
Rebsorten, sind Ziichtungen, zumeist aus
robusten alten Wildsorten und bekannten
Partnern. Die neuen Sorten entstehen da-

bei ohne Gen-Technik durch traditionelle
Kreuzung und Selektion. Der Haupt-
vorteil ist, dass sich dic Rebe von selbst
besser gegen  Pilzkrankheiten,  inshe-

sondere den falschen und  den echten
Mehltau, wehren kann. Dadurch kann
rund 75 Prozent des Pllanzenschutzes, oft
auch noch mehr, cingespart werden.

FAZ: Wie kinnen diese Rebsorten zu mehr
nachhaltigen Weinbau fiihren?

Pfliiger: Ein groBes Problem bei der Um-
stellung auf nachhaltigeren Weinbau sind
dic hohen Pflanzenschutzmittel-

aufwendungen. Dadurch hat der Weinbau
den mit Abstand hochsten Pflanzenschutz-

mitteleinsatz pro Hektar und Jahr im

Weinbau im Vergleich zu allen anderen
landwirtschaftlichen Produkten, die in der
EU produziert werden. Hier kbnnen dic
Piwis ihre Vorteile ausspiclen. Zudem
haben sic groBe Potentiale bei schwierigen
Lagen, und einige Sorten kénnen auch mit
Hitze oder Trockenheit besser umgehen.

,ES tut sich hier ein grofes
neues Geschmacksfeld auf,
das es zu entdecken lohnt.“

FAZ: Welche weiteren Vorteile werden noch mit
Piis ermisglicht?

Pfliger: Durch dic Reduktion des
Pflanzenschutzmitteleinsatzes um rund 75
Prozent sind nicht nur okologische
sondern  auch okonomische  Vorteile
moglich. Weniger Pllanzenschutz heit

5

Fy

auch weniger Traktorfahrten, Schonung
wertvoller Boden und Forderung der
Artenvielfalt, Natiirlich spart das auch
Spritkosten, Personal usw. und kann somit

das Weingut zukunfissicherer gestalten
Das Wichtigste ist aber, dass cine hohe
Qualitit gepaart mit einem cigenstiandigen
Sortencharakter moglich ist. Dadurch
ergeben sich vollig neue Moglichkeiten, Mit
den  bekannten  Sorten  sind  die
Moglichkeiten  begrenzt, den Weinbau

nachaltiger und o6kologischer zu gestalten
obwohl cine weltweites Bediirfnis danach
besteht. Doch mit den Piwis haben wir eine
Lasung. Die Frage ist nur, wie schnell es
gehen kann. Und hier hat gerade
Deutschland die Chance, im inter-
nationalen Wettbewerb herauszustechen

FVITIFIT

Weinverkostung Il

Auf dem Tisch finden Sie ein Glas Wein. Bitte kontrollieren Sie zunachst den Code unter dem Glas und betrachten Sie das dem Wein zugehdrige Etikett.

AnschlieBend verkosten Sie den Wein wie im ersten Durchgang.

FERNER

&)

235

konventionelle Rebsorte
Code unter Glas

CABERNET SAUVIGNON
TRoCKEN 2021
-KONVENTIONELLE REBSORTE-
DEUTSCHER QUALITATSWEIN

LOS NR. 24/2) | ENTHALT SULFITE
PRODUCT OF GERMANY

125%VOL. | 0751 75

ERZEUGERABFULLUNG: WEINGUT FERNER | D 65366 GEISENHEIM
WWW.WEINGUT-FERNER.DE




Ergebnisse - Zusammenfassung

Gesamteindruck Preiseinschéatzung
® Blindverkostung ® Blindverkostung:
PIWIs wurden genauso gut bewertet wie PIWIs und konventionelle Weine wurden
konventionelle Weine -> Sensorische Qualitat auf preislich ahnlich bewertet.

dem gleichen Level.

Offene, konditionierte Verkostung Offene, konditionierte Verkostung:

Nach der Aufklarung schneiden PIWIs signifikant Nach der Aufklarung bewerten Probanden den
besser (p=0,090; 90%) ab als konventionelle Weine -> Preis von PIWIs signifikant hoher (p=0,015;
Probanden wurden durch die Informationen positiv 95%) als von konventionellen Weinen -> Die
beeinflusst. Preiseinschatzung wurde deutlich starker als der

Geschmack durch die Aufklarung beeinflusst.

Statistics

“Geschmack; “Geschmack:
Konventionell, Geschmack: Konventionell, Geschmack: Preis: Konv. A Preis: PIWI, Preis: Konv, Preis: PIWI,
Blind PIWI, Blind Kondi PIWI, Kondi Blind Blind Kondi Kondi

N Valid 244 244 244 244 244 244 244 244
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 5.6865 5.7746 6.0143 6.1680 22520 23115 2.6947 2.8381

Median 6.0000 6.0000 6.0000 6.0000 2.0000 2.5000 2.5000 3.0000
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Reprasentative Studie — 1.240 Teilnehmer FVITIFIT o e
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Unkonditionierte /
Kontroll-Gruppe

(50%)
620 Teillnehmer

“What luck that there are Piwis”

FAZ-Interview with Franz Pfliiger about resistant grape varieties

Experts consider fungus-resistant grape  Asaresult, viticulture has by far the highest ¥
use of pesticides per hectare and year in - i

varictics, known as Piwis, to be the solution
to many of the existing problems in the
wine industry. However, only
people are aware of these grape va

FAZ: Mr Plliiger, could you briefl)
what Piwis are?

Pflilger: Piwis, i.c. fungus-resist
varietics, are cultivars, mostly fron
old wild varieties and known partn
new varicties are created without

gl ing through itional
and selection. The main
the vine is better able to defesf
against fungal discases, especiall
and powdery mildew. This meahs thai
around 75 per cent of plant protection can
be saved, ofien even more.

FAZ: How can these grape vaneties lead to
more sustamable viticulture?

Pfliiger: A major problem in the switch to
more sustainable viticulture is the high level
of pesticides used.

viticulture  compared to _all other

Konditionierte

Gruppe
(50%)

620 Teillnehmer

FAZ: What other advantages are made
possible with Prvis?

Pfliiger: By reducing the use of pesticides
by around 75 per cent, not only ecological
but also economic benefits are possible.
Less plant protection also means fewer
tractor journeys, protection of valuable
soils and promotion of biodiversity.

this also saves petrol costs,
tc. and can therefore make the
ore future-proof. The most
hing, however, is that high quality
an independent varietal
is possible. This opens up
completely new possibilities. With the
known varieties, the possibilities for making
viticulture more sustainable and ecological
are limited, although there is a worldwide
need for this. But with Piwis we have a
solution. The only question is how quickly it
can be realised. And this is where Germany
in particular has the chance to stand out
from the international competition.

GEISENHEIM UNIVERSITY

Economic analysis of the commercialisation of PIWI grape varieties

Bereich B: Marktakzeptanz
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Szenario: Sie stehen im Supermarkt vor dem Weinregal und wollen einen
trockenen WeiBwein fiir einen geselligen Abend mit Freunden kaufen. Stellen Sie
sich vor, dort stiinden folgende Weine.
Welches der folgenden Produkte wiirden Sie kaufen?
Mit einem einfachen Klick/Touch bestitigen Sie die Auswahl.
# Attribute Level O
1 Preis EUR3.99, EUR6.99, EUR9.99 i
2  Rebsorte Cabernet Blanc, Bronner, Riesling, Chardonnay
3 Siegel Present, Absent
4 Information Technical, Emotional, None
5 Etikett Natural, Winery, Prestige
! ! Riesling Cabernet Blanc
Ch0|ce experlment Ein Riesling ist der ideale Begleiter fR FERNER Wein aus pilzwiderstandsfdhigen
18 Alte n ative fior ihren Abend mit Freunden. Um‘“\"‘( Rebsorten, die eine hohe Widerstands-
: . . - . Diese edle Rebsorte ous Deutschlond OEN fahigkeit gegen Pilzkrankheiten oufweisen.
MUltlnomlaI Loglt MOdeI Und Condltlonal Loglt MOdeI hat die ganze Welt erobert und sorgt fir * Dies ermaglicht eine deutliche Reduzierung
unvergessliche Momente. be .L)_ hutzmitteln.
e | TR i
GEISENHEIM UNIVERSITY Economic analysis of the commercialisation of PIWI grape varieties 33




Wichtigkeit der Eigenschaften
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Einfluss relevanter Attribute — unkonditionierte vs. konditionierte Gruppe

Unkonditionierte Situation

Konditionierte Situation
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Aromarad fur PIWIs

- UN
% Hochschule S=
der deutsche weinbau 21/2023 O ) Cnsentigim N'-//-‘m
er aeurscne weinoau i i . f o
University & 5 n{o

Aronien- ;
Welt

SENSORIK Aromenpr&fil
von Weinen aus

PIWI-Rebsorten als
Vermarktungshilfe P
und Mittel zur
Akzeptanzsteigerun’

Text und Abbildungen: Angus Price, Prof. Dr. Gergely Szolnoki und M.Sc. Barbara Richter, Hochschule Geisenheim

International
DE

Qualitative beschreibende Bewertung
nach Ann Noble (1984) und Vilanova et al. (2008)*

Nov. 2022

Panel 1 — Hochschule Geisenheim, Geisenheim
12 Teilnehmer

Panel 2 — Zukunftsweine, Mainz
14 Teilnehmer

10 Souvignier Gris (2019, 2020, 2021)
10 Cabernet Blanc (2019, 2020, 2021)
10 Cabernet Cortis (2018, 2019, 2020)
10 Pinotin (2017, 2018, 2019)

*Noble, A.C. et al. (1984) ‘Progress towards a standardized system of wine aroma terminology’, American Journal of Enology and Viticulture, 35(2), doi:10.5344/ajev.1984.35.2.107.
Vilanova, M. et al. (2008) ‘Descriptive analysis of wines fromvitis vinifera CV. albarifio’, Journal of the Science of Food and Agriculture, 88(5), pp. 819-823. d0i:10.1002/jsfa.3157.



Aromarad fur PIWIs

PIWI-Aromen Cabernet Blanc
Die 50 am hé&ufigsten identifizierten Aromen am Beispiel von Cabernet Blanc

Zitrusfrachte Zitrone, Limette, Zitrus
beerig Stachelbeere, Holunder, Rote Johannisbeere, Himbeere
Frucht Baumobst Griner Apfel, Pfirsich, Quitte, Birne, Aprikose, Pflaume
tropische Friichte | Ananas, Litschi, Maracuja, Banane, Mango, Melone
sonstiges kunstliche Frichte
i grune Paprika, Gras, geschnittenes Gras, grine Walnussschale, Brennessel,
herbal/ risches Minze
vegetativ - -
Dosen/gekocht grune Bohnen, Artischocken, Spargel, griine Oliven
nussig nussig Walnuss, Haselnuss
Karamel Karamel Honig
harzig gerostete Eiche, Toastbrot
Holz
phenollsch phenollsch
) Petroleum Petrol
chemisch
Schwefel Kohl
oxidiert oxidiert Sherry
) _ ) hefig Hefe
mikrobiologisch
laktlsch Joghurt, Butter
blumig floral Zitrusbllte
s(iBe Gewlirze Vanille, Nelken
wrzig starke Gewdrze Ingwer
wiirzig Pfeffer




Aromarad fur PIWIs

Cabernet Blanc - die wichtigsten Aromen
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Interesse und
Uberzeugung wachst!!!




Entwicklung der Rebflache in Deutschland
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(DeStatis, 2023)



Empfehlungen

Namensfindung —>Sounds like a grape variety

i) Oenologische Praktiken —> Research and developement
Kooperation und Austausch —> Share the knowledge

@ Kennzeichnen —> Conditioning (explain and educate)



Prof. Dr. Gergely Szolnoki & Christoph Kiefer, M.Sc.

Hochschule Geisenheim University
Institut fUr Wein- und Getrankewirtschaft

Publikationen & Berichte
(ResearchGate-Link)

SCAN ME



mailto:Gergely.Szolnoki@hs-gm.de

Fotoquellen:

https://www.linkedin.com/pulse/de-reis-van-held-red-pill-blue-edward-stronach-hardy (S. 8)
https://www.dreamstime.com/hand-flag-revolution-icon-image213035947 (S. 20)

Der Deutsche Weinbau, 21/2023

Weitere Fotos Christoph Kiefer und Gergely Szolnoki (S. 15 und 17)
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