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Megatrend-Map

Die Megatrend-Map zeigt die zwdlf zentralen Megatrends

unserer Zeit. Sie sind die groBten Treiber des Wandels in

Wirtschaft und Gesellschaft und pragen unsere Zukunft —
nicht nur kurzfristig, sondern auf mittlere bis lange Sicht.
Megatrends entfalten ihre Dynamik tiber Jahrzehnte.

Megatrends sind nie linear und eindimensional, son-
dern vielschichtig und voller gegenlaufiger Stromun-
gen. Sie wirken nicht isoliert, sondern beeinflussen
einander gegenseitig und verstarken sich so in ihrer
Wirkung. Die Map stellt daher auch die Parallelen und
Uberschneidungen von Megatrends dar.

Die einzelnen Stationen einer Megatrend-Linie zeigen
die wichtigsten Subtrends, die den Megatrend pragen.
Sie verdeutlichen die dynamische Vielfalt, die innerhalb
eines Megatrends wirkt.
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ZUKUNFTSREBEN

Einsparung von Pflanzenschutzmitteln

Erhebliche CO2 Einsparungen

Deutliche Verbesserung der Biodiversitat im Weinberg
Verringerung der Bodenverdichtung

Schutz des Grundwassers

Einsparung von gro3en Mengen an Frischwasser



VERBREITUNG

~rst ca. 3,8% der Weln
sind mit diesen nachha

‘Quelle: Richter et al.(2023): Entwicklung der PIWI-Rebflachen, der deutsche weinbau 13/2023

nauf

tige

achen In Deutschland

n Reben bepflanzt.


https://hs-gm.hessenfis.de/converis/portal/detail/Publication/14044699?auxfun=&lang=de_DE
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bis zu 80 % geringster CO.-
weniger Spritz- FuBabdruck im
mitteleinsatz Weinberg

P78 = >

verbessern der wichtiger Baustein Schutz unserer
Biodiversitat im im Kampf gegen Boden und unseres
Weinberg den Klimawandel Grundwassers




Wenn nicht jetzt, wann dann...

o Zukunftsweine schmecken genausogut!”
"Weber et al., DLR Rheinpfalz Weinbautage 2021

- Absatzwege sind vorhanden - der Markt ist reif!
*Kiefer C., Szolnoki G. Hochschule Geisenheim 2022

» Die junge Generation glaubt an PIWIY"
"Hardt C. DLR Rheinpfalz 2023

» Eigene Erfahrungen
"“Weingut Vollmer & Schonhals - Piwi-Erfahrungen seit 1990



.
v T .:- » -
o -, - —'-
sl A = .3! .
g, X 5 by o
2 4
LAA g,/ A -
~I A
: P v~ - -5
o = - 2 > .
- T L2 - .... PY » - pe - .‘ " ¥
3 ) et " e
Fi a ey -
LA 'y 3 ~ Lt y
« 4 -y ~ - 3 3
» . r -
-4
.

A

& et 2
.,:L',;’;'-;' ..,_?4’,/4",%/’

. S
- AT










y PIY ANt




Als Winzer:in

Pflanze Zukunftsreben
und setze ein Zeichen in
Deinem Weinregal -
werde Zukunftswinzer:in.

A . A s BEEEEEEERE .

Als WeingenieBer:in
und Influencer:in

Nehme Zukunftsweine Berichte uber
in Dein Sortiment auf und Zukunftsweine - trage die
sprich mit Deinen Kund:in- Botschaft weiter. Hilf uns,
nen daruber. das Wissen uber die neuen

b

Reben zu verbreiten!

_— - k.



2021 Resé lrocken
12,0 % vol 0,75 liter

Lorem ipsum dolor sit amet. consetetur sadideﬂQ
dolor sit amet. consetetur sadipscing elitr
eltr Lorem ipsum dotor sit amet. Lorem ipsum

Rosige Zukunft abgefallt far
Zukunftsweine GmbH
SchieBgartenstrafle 1. 55116 Mainz

Deutscher Qualitatswein Rheinhessen
AP Nr 4 383 242 2121 22 - Enthalt Sulfite

AUS
NACHHALTIGEN
REBEN :

Fareine leckere Zukunft! MUM

Lorem Ipsum

Dolore
AR Vero eos et accusam eto
4

270003 " 032568
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nERery sOn KINE
REBVOLUTION?

Wnd ety Uber dhesen
v

Wi ¢ Tatrur

WAS SIND
ZUKUNFTS WEINE?
- _
£ ————
@‘ I Zukunfts Weine - das sind
3 — neue Rebsorten mit vollem
e Geschmack und hoher
— eigener Widerstandsfahigkeit.

— \ Dank ihnen lasst sich
s @ der 6kologische FuBabdruck

[ — der Weinwelt erheblich —
W —— reduzieren. —

‘ — 17 So kénnen wir unsere o
e P Umwelt schiitzen, fruchtbare
S— N gi Bdden bewahren und trotz- — .
S dem leckeren Wein trinken. o t

v

=i

Erfahre mehr und werde
Teil der Zukunfts Wein-Bewegung

wwwzukungtf‘“’ww‘{f} '



72 Gemeinsam wachsen...

+ Wertvolle Plattform - Austausch

+ Professionelle Marke

+ Schnelle Verbreitung und Akzeptanz
+ Veranstaltungen

+ Flexible Eingliederung Sortiment

+ Selbstbewusstsein Im Verkauf

+ Innovative Ideen schuren

+ Sensorik begleiten

# Zukunflswein?



¢ PRODUKT +. NEUES ¥ GESCHMACK #r REBSORTE = HERKUNFT ™ \WARENKORB (0)

6 Fl3§ ien Zukunftswein: ‘
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Sranffurter Allgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

SAT

lalstall

€
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ALNATURA
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FUR HANDEL UND ERZEUGER

MAG.DE

Allgemeine 3eitung

WEINWIRTSCHAFT



ZUKUNFTSREBEN*

*Auch bekannt als PIWIs :)



Deutscher
Nachhaltigkeitspreis
5 Design 2023



Meilensteine... Q

+ Crowdfunding #Zubunffse e

+ 70 Mitglieder +

+ Erste internationale Weinguter

« Feinschmecker Award 2023

+ Mitgliedschaften: BNW, Farm Food Climate, FIC23
+ Sustainable Economy Summit

+ Impact Festival
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