
Vorstellung der
Marketingsaktionen des 
Fonds de Solidarité
Viticole



Agenda

• Visiounen

• Aktiounen

• Conclusioun



•VISIOUNEN



Visiounen (1/2)

• d’Lëtzebuerger Wäiner a Crémanten als eng Referenz vu Qualitéit
an Traditioun promouvéieren, ouni dobäi d’Eenzegartegkeet vun
de Produiten ze verléieren;

• d’Kommunikatioun ronderëm d’Lëtzebuerger Wäiner a Crémanten
national an international stäerken; 

• d’Lëtzebuerger Wäiner a Crémanten als offiziellt Gedrénks bei
ëffentlechen Eventer positionnéieren an Zesummenaarbecht mat 
verschiddenen Institutiounen;



Visioun & Strategie vum FSV (2/2)

• d’Expats zu Lëtzebuerg fir eis Wäiner a Crémante
begeeschteren;

• d’Image Commune nohalteg stäerken an den Esprit vun der 
“production locale” promouvéieren;

• d’Stäerkten vun der Regioun an engem oenotouristesche
Konzept ënnerbrengen. 



•AKTIOUNEN





Campagnes publicitaires



Publiréportages



MAGAZINN & PODCAST

▪ PROST
De Lëtzebuerger Wäin, seng Wënzer a seng Regioun



Social Medias



Eventer

▪ Réckbléck - Wine Paris 2024
▪ 9 Wënzer

Réckbléck – Bulles à la Mer 2024

2021:
- 1. Participatioun: Lëtzebuerg als Gaschtland
- 5 Wënzer

2022,2023 &2024: 
- 1 Stand mat 5 Lëtzebuerger Crémanten

2025:
- Lëtzebuerg nees Gaschtland

BENELUX – Insights Workshop zu Köln

SEASON OPENING 

EXPAT DAY 

Fête des Vins & Crémants





Administrativ & politesch Dossieren:

• ITM-Kontrollen

• Bauen an der Gréngzon

• Aarbechtsrech / Astelle vu Saisonnieren

• Zesummenaarbecht mam ORT 

• Zesummenaarbecht mat der Landwirtschaftskammer

• Etikettage



•CONCLUSIOUN



Merci fir
d‘Nolauschteren!
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